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La Direccion General de Comunicacion Social y Relaciones Publicas, con el
objetivo de difundir el quehacer universitario a través de sus medios de
comunicacion internos y los externos asi como fortalecer la imagen de la
institucion y mejorar el vinculo entre la Universidad y la sociedad, con apoyo de las
diferentes areas que la conforman en el periodo del 1 de marzo al 30 de

septiembre de 2011 se informa que:

La Direccion de Comunicacion Social, publico 751 boletines de prensa en la
pagina institucional, mismos que fueron enviados a los diferentes medios de
comunicacion local para su pronta divulgacion favoreciendo que la comunidad
universitaria, asi como la sociedad en general conociera las actividades que estan
relacionadas a la maxima casa de estudios del estado de Hidalgo. Lo anterior
derivo en la publicacion de 3 mil 924 notas en los principales diarios de circulacién
local y 16 nacional, al igual que 761 en portales electrénicos y 230 en radio y

television locales.
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En este periodo 3924 notas fueron publicadas en los medios de comunicacién en alcance a los

boletines enviados por la Direccion de Comunicacion Social.



De la misma manera el archivo fotografico sumoé 17 mil 758 imagenes que dan

cuenta de los eventos y actividades que se realizan al interior de la institucion.

Cabe destacar la labor de difusion durante dos de las actividades culturales mas
importantes para nuestra Institucion la Feria Universitaria del Libro 2011 (FUL) en
la se tomaron 2 mil 572 fotografias, realizando 26 boletines y cubriendo un total de
65 actividades, de lo cual se publicaron 156 y el Festival Internacional de la

Imagen (FINI) en la que se publicaron y enviaron 22 boletines y fueron tomadas

mil 365 fotografias, de lo anterior, se publicaron 108 notas.

El Festival Internacional de la Imagen en su primera edicion fue difundido a través de esta
Direccién en medios estatales y nacionales.

Por su parte Radio Universidad transmitid en vivo la inauguracion y clausura de
ambos eventos, ademas de producir capsulas informativas y resefias con las
actividades mas relevantes del FINI 2011 y durante la Feria Universitaria del Libro
la transmision del Programa especial “Capitulo 24”, ademéas de espacios en vivo,
entrevistas a invitados especiales en las presentaciones editoriales y conferencias,

actividades artisticas, enlaces.



Es importante mencionar que la Direccion de Relaciones Publicas (DRP) cubrio
una labor importante en la realizacion del Festival Internacional de la Imagen
(FINI) y de la Feria Universitaria del Libro 2011 (FUL) a través de la conformacion
del EQUIPO DE VOLUNTARIOS UNIVERSITARIOS.

FINI: Durante esta actividad realizada en el mes de mayo el Equipo de Voluntarios

fue conformado por 34 jévenes de licenciaturas a fines.

FUL XXIV: En el mes de agosto el equipo de Voluntarios fue conformado por 47

alumnos comprometidos con su institucion.

El trabajo constante y sobresaliente de estos jovenes fue valorado por las
acciones que realizaron (atencién a publicos e invitados especiales, logistica de
eventos y apoyo técnico y protocolario) formando asi un pilar importante en el

éxito de dos de las actividades mas trascendentes para nuestra institucion.

El Departamento de Television, con la finalidad de consolidar la imagen de la
maxima casa de estudios con el entorno social ha transmitido 44 programas de 30
minutos de duracién a través de la sefial del Sistema Hidalguense de Radio y
Televisién, lo que ha implicado 1352 horas de produccion.

Se elaborado 48 videos institucionales en donde se muestra el quehacer
universitario, los logros que ha obtenido y el beneficio que nuestra institucién

otorga a la sociedad, lo que implic6 1706 horas de produccion.

Asi el Departamento de Television ha realizado un total de 1316 horas de
levantamiento de imagenes que han resultado en productos audiovisuales de

calidad.

La GaRceta, Organo Informativo Oficial ha publicado once nimeros, en donde se
difundié informacion relevante en materia cientifica e institucional, dando cuenta
de las actividades que se realizan en la universidad, asi como los beneficios que

estas proveen al desarrollo del entorno social.
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En su segunda época la GaRceta a la fecha ha publicado 11 niumeros, los cuales se han
distribuido en las diferentes unidades educativas y dependencias universitarias.

Asi mismo se han disefiado 20 campafas de difusion institucionales entre las que
destacan: Expo Innova 2011, FINI 2011, Credencializacion, Examen de Seleccién
enero-junio 2012, FUL 2011 y la Céatedra UNESCO; ademas de 16 camparfias de
promocion para los cursos, diplomados y seminarios de la Direccion de Educacion
Continua. Estas campafas ademas de tener como fin la difusion de las diversas
actividades de la universidad e informaciéon que a ésta concierne, han buscado
consolidar la identidad y el sentido de pertenencia de la comunidad universitaria.

Se otorgaron 84 servicios de disefio para diversos fines.

Asimismo se informa el disefio del programa de Sefialética para diferentes Areas
Académicas y Dependencias Universitarias tales como: Area Académica de
Ingenieria, Area Académica de Ingenieria Civil, Instituto de Ciencias Economico
Administrativas (Nueva Sede), Area Académica de Medicina Veterinaria y
Zootecnia, Direccion General de Servicios Académicos, Centro de Cdmputo



Académico, Direccion de Bibliotecas, Centro de Autoaprendizaje, Bioterio, Escuela

Superior de Tepeji y Escuela Superior de Huejutla

Estar a la vanguardia y ser reconocida internacionalmente como una institucion de
calidad ha sido considerado por la UAEH tema medular para la proyeccion
universitaria, por ello bajo la premisa de la importancia de la implementacion y uso
de las Nuevas Tecnologias de Informacién y Comunicacion y su impacto en la
sociedad actual, se realizé un nuevo disefio de la Pagina Institucional, basandose
en estandares y normas que exigen los principales evaluadores a nivel mundial,
siendo uno de ellos el laboratorio de cibermetria Rankings Web del Cybermetrics
Lab, CSIC.

La nueva imagen de la P&gina Institucional cuenta con un disefio armonico,
reestructurado y mejorado para una navegabilidad mas facil y comoda tanto para
la poblacion universitaria como para la sociedad en general reforzando la identidad
universitaria. El redisefio de la Pégina Institucional www.uaeh.edu.mx se public
en el sitio web el 15 de julio de 2011, ratificando el posicionamiento de la

Universidad como una institucion a la vanguardia en las nuevas tecnologias.
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El redisefio de la pagina institucional esta basado en el Rankings Web del Cybermetrics Lab, CSIC.



Para el periodo que se informa, la Radio Universitaria realizd producciones que
difundieron el quehacer y acontecer de la maxima casa de estudios en la entidad a
través de la produccién y transmision de 14 programas especiales que se suman a
la programacion habitual de la estacion, entre los que destacan: Cronos, Festival
de la Huasteca, Festival Internacional Cervantino, La construccion de una nacion,
con investigadores de nuestra universidad en el marco de 201 aniversario del

inicio de la Independencia de México.

Ademas se socializaron 14 importantes eventos de la vida universitaria con
transmisiones en vivo como la ceremonia del Cincuentenario de la UAEH, el
Sorteo Magno de la Loteria Nacional para la Asistencia Publica en las escalinatas
del edificio central de la UAEH, el Festival Internacional de la Imagen, FINI 2011,
la XXIV Feria Universitaria del Libro y la Catedra UNESCO en la UAEH.

En aras de la consolidar el sentido de pertenencia institucional, asi como los
valores universitarios se realizaron 17 capsulas y campafias radiofénicas en torno
a temas como el proceso de credencializacion, Medio Ambiente, fomento a la
lectura y Salud, ademas de capsulas informativas del Proceso de eleccién de
rector 2011-2017, el informe de la Administracion Universitaria y Seguridad

universitaria.

Del mismo modo Radio Universidad representé a la UAEH en diferentes
encuentros, talleres y foros a nivel nacional e internacional entre los que se
destacan por su importancia: el taller de Periodistas Latinoamericanos y Guinea
Ecuatorial en China, con la participacion de Maria del Carmen Hernandez
Castelan, productora de la radiodifusora, ademas del Foro Mundial de Medios
Plblicos, en Guadalajara, Jalisco, el primer encuentro de la Red de Radio
Universitaria de Latinoamérica y ElI Caribe, RRULAC 2011, en la UNAM y el 16
Festival de la Huasteca en Ahuacatlan, Purisima de Arista y Agua Zarca,
Querétaro, en donde se colaboré de manera directa con Radiotelevision Veracruz,

Puebla tv, Radio Joya y Radio y Television de Querétaro.



En este sentido Radio Universidad tuvo una comprometida participacion en la Xlll
Reunién Ordinaria del Sistema Nacional de Productoras y Radiodifusoras de las
Instituciones de Educacion Superior, con sede en la ciudad de Guanajuato los dias
15 al 18 de febrero 2011, en la Segunda Reunion Nacional de Redes de
Comunicacion de la ANUIES “La ciencia desde la comunicacién social de las
instituciones de educacién superior” la cual tuvo lugar en el Centro Cultural
Universitario Bicentenario de la Universidad Autbnoma de San Luis Potosi, los
dias 13 al 15 de julio 2011 en donde Radio Universidad Autonoma del Estado de
Hidalgo expuso la experiencia, estructura y logros del primer programa
interinstitucional de radio de la ANUIES, Horizontes Centro Sur, ademas de la
participacion en la Xl asamblea ordinaria de La Red Nacional de Radiodifusoras y
Televisoras Educativas y Culturales de México, celebrada en la ciudad de

Cuernavaca, Morelos los dias 5y 6 de Mayo 2011.

Cabe destacar que en el periodo que se informa Maria del Carmen Hernandez
Castelan, productora de Radio Universidad fue merecedora de una de las cinco
becas otorgadas por el Gobierno de la Republica Popular de China para la

asistencia al Taller de Periodistas Latinoamericanos.

Maria del Carmen Hernandez Castelan, productora de Radio Universidad represento a la UAEH en
el Taller de Periodistas Latinoamericanos, realizado en Mayo de 2011.



Asimismo la radiodifusora universitaria obtuvo el Primer lugar de la categoria spot
para radio del tema “Multiculturalidad en la era global” del Foro Mundial de Medios
Publicos.
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Bajo la tematica "multiculturalidad en la era global”, el spot pretende dar a conocer el Programa de
Apoyo a Estudiantes Indigenas de Instituciones de Educacion Superior (PAIIES).
Rebeca Cerrito integrante del PAIIES, Alfredo Barrén, productor de Radio Universidad.

En este periodo Radio Universidad 99.7 F.M. ha producido 17 programas nuevos,
entre los que destaca el noticiario institucional Pulso Universitario, contando a la
fecha con una barra de 46 programas: 9 internos 16 externos y 21 propios,
producciones que son transmitidas por 21 radiodifusoras en diferentes puntos de

la Republica Mexicana.

Conscientes de la importancia de estrechar vinculos de colaboracién con
instituciones externas a la UAEH, con la finalidad de compartir contenidos,
capacitar al personal y lograr una mejora continua para la Radiodifusora
universitaria se firmaron convenios con la Fundacién Hidalgo Produce A. C., Radio

Educacion y MVS Noticias.



Por su parte, la Direccion de Relaciones Publicas ha propiciado lo generacion
de una percepcion favorable de la UAEH entre los miembros de la comunidad
universitaria y externa mediante la vinculacion, la promocién, la difusion y el apoyo
protocolario de las actividades académicas, culturales, cientificas y tecnolégicas,
asi como de una acertada proyeccion de la imagen institucional a través de

diversas acciones.

Se cuenta con un Equipo de Protocolo Institucional (EPI) de 14 universitarias, el
cual brinda un servicio de apoyo a la logistica, organizacién, planeacion y control
del protocolo institucional en la realizacion y desarrollo de ceremonias, eventos

universitarios y actos solemnes, cubriendo 158 actividades.
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El Equipo de Protocolo Institucional apoy6 a la organizacién y control de 158 actividades
universitarias.

A través del programa TRAYECTO UAEH, el cual es un programa de difusion
institucional, que consiste en la realizacion de visitas académicas guiadas a las
Escuelas, Institutos, empresas y areas de servicio universitarias ofertadas en su
mayoria a publicos externos, se realizaron 48 visitas atendiendo a un total de 2 mil

264 alumnos externos.



HISTORIA Y LEYENDAS UNIVERSITARIAS ha sido un proyecto dinamico basado
en un conjunto de recreaciones historicas en donde a través de visitas guiadas
teatralizadas en el Edificio Central de la UAEH se ha capturado la atencion
principalmente de los alumnos de nuevo ingreso, insertando en ellos valores e

ideales universitarios. Sumando un total de 25 visitas dirigidas a mil 612 alumnos.

Historias y Leyendas universitarias ha capturado la atencién principalmente de los alumnos de
nuevo ingreso, insertando en ellos valores e ideales universitarios

En este periodo se ha publicado 34 ocasiones la AGENDA INSTITUCIONAL la
cual contiene informacion académica de las actividades que se realizan

semanalmente en nuestra casa de estudios.



